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2. FINALIDAD

Esta asignatura plantea una mirada multidimensional del fenédmeno audiovisual en general y del
gue entrafa la Televisién en particular, para ello es que brinda un planteo curricular que busca —
logre— introducir a los estudiantes en las problematicas propias de la produccién, circulacion y
reconocimiento de los textos audiovisuales, haciendo especial eje en el caso de la comunicacién
televisiva, las caracteristicas de su lenguaje y el desarrollo de los conceptos, actitudes y
habilidades que debe dominar un profesional de la comunicacién social.

Se propone generar un marco teérico adecuado para reconocer el fenédmeno audiovisual tanto
como establecer espacios de realizacion que permitan abordar las distintas peculiaridades de dicha
actividad:

Los aspectos culturales, estéticos, técnicos y tecnolégicos implicados,

El problema de la representacion,

El disefio de los contenidos,

Los recursos necesarios para la gestion y realizacion audiovisual tanto periodistica como ficcional.

De modo tal que los estudiantes alcancen una vision integral del fenbmeno audiovisual, en tanto
hecho social, practica especifica y manifestacion cultural de la era de la informacion que nos
atraviesa. Por eso se pretende que los alumnos puedan reflexionar acerca de la actualidad
concerniente a la/s cultura/s audiovisual/es y analicen el fendmeno en sus mdltiples dimensiones,
se valgan de variadas propuestas teodricas, y atiendan a sus variadas aristas: Técnicas, Sociales,
Econdmicas, Semiéticas, Linglisticas...

Por otra parte se pretende que los alumnos apliquen los conocimientos adquiridos adecuandose a
las especificidades y demandas que surgen del discurso periodistico televisivo y sus caracteristicas
especificas.

3. OBJETIVOS

Se busca que al finalizar el recorrido del programa, los estudiantes estén capacitados para:

¢ Identificar las variables que intervienen en la produccién audiovisual.

o Gestar y producir dos piezas audiovisuales en clave documental y ficcional.

o Comprender los aspectos de la estrategia proyectual audiovisual y que pueda ponerla al
servicio de piezas audiovisuales simples.

¢ Realizar un analisis de factibilidad del proyecto (produccién audiovisual) emprendido.
Conocer el valor estratégico de la comunicacion audiovisual y su relacion con los fenébmenos
socio-ambientales.

e Desarrollar una actitud reflexiva hacia los factores que conforman lo audiovisual.

e Analizar la/las cultura/s audiovisual/es, y las nuevas realidades narrativas, econdémicas y
tecnoldgicas constitutivas de los sujetos sociales contemporaneos.

4. CONTENIDOS DE LA MATERIA:

Lo Audiovisual, un fendbmeno multidimensional.

Unidad Tematica N° 1:

El soporte y sus implicancias ¢ Cémo se hace un audiovisual?
Luz, camara, accion... Cuestiones técnicas y de realizacion.
l-a

Técnicas de Realizacion y Produccién en television.



El poder persuasivo de la cAmara. Toma. Plano. Foco.

Movimiento de cdmara. Panordmica; Altura; Tratamiento subjetivo.
Técnicas de Realizacion y Produccion en television.

La composicién de la imagen

Disefio; Disposicion; Seleccion; Encuadre. Las proporciones. El equilibrio. Escala de valores. El
color.

Técnicas de edicion en Television:

Directo sobre cinta; Re-grabaciones basica; Grabacién discontinua; Grabacion de Unica fuente.
Tipos de edicion

Corte de continuidad; Corte relacional; Corte dinamico.

El Corte; El fundido; El encadenado; Las superposiciones.

La Realizacion y La Produccion en television.

La lluminacion: Calidad de luz; Direccion de la luz e intensidad de la luz.
La Realizacion en la Practica. Trabajo con Una y Mdltiples Camaras.

Las grabacién. El guién. El programa.

1-b

La representacién iconocinética. Imagen electrénica y Television:
Procedimiento de transmision de datos. El Canal.

Tecnologia generadora de informacion. El directo.

Modalidad social. Lo publico y lo privado.

T.V: Identidad, Empresa, Sociedad e icono-cracia.

1-c

Soporte televisivo.

Convergencia tecnoldgica y divergencias de imaginarios. Los realitys y las nuevas configuraciones
en la tv del nuevo milenio. Mediatizacién y semiosis y modernidad tardia.
1-d

Técnicas de Guion:

Transiciones: el futuro, el presente y el pasado en la pelicula.

Motivo, intencion y Objetivo.

Estadios:

El momento inalterado, el equilibrio.

La perturbacion, desequilibrio

La lucha

El ajuste o re-equilibrio.

1l-e

La composicién de la imagen: imagen y estructura

La camara como plano. Espacio real y realidad.

La lectura unidireccional.

El centro de interés: AUMENTAR — DISMINUIR — SUPRIMIR. (Un método)
La formay el contenido.

Composicién y movimiento

Continuidad

Progresion y conflicto.

Ordenamiento narrativo

Bibliografia de lectura obligatoria:
1-a Millerson Gerald, Técnicas de Realizacion y Produccion en television. IORTVE Madrid, Espafia.
1996
“El poder persuasivo de la camara” cap 4
“La composicion de la imagen” cap 5
“La lluminacién” cap 7
“La Realizacién en la Practica” cap 15
1-b Gubern Roman, La mirada opulenta. GG-Gustavo Gilli, Barcelona, Espafia. 1994
“La representacion iconocinética (ll). Imagen electrénica” cap 7
1-c Ver6n Eliseo en Mario Carlén / Carlos Scolari. El fin de los medios masivos. Ed. La Crujia.




Buenos Aires, Argentina. Abril 2009.
El fin de la television. “El fin de la historia de un mueble”. Pag 229-248
1-d Eugene Vale, Técnicas del guion para Cine y Television. Ed. Gedisa. Barcelona, Espafia. 1985.
cap 2,3y4.
1-e Feldman Simén, La composicién de la imagen en movimiento. Ed. Gédisa. Barcelona, Espafia.
1997.
“Las estructuras de la imagen” cap3;
“La composicion de la imagen en movimiento” cap4.

Tiempo estimado:
(Tp-Recursos técnicos) 3 encuentros (1-2-3)

Unidad Temaética 2:

Culturas Audiovisuales.

Pensar y narrar la existencia; La produccién de significados; Lo audiovisual como espacio de
representacion y reconocimiento.

2-a

Comunicacién Social y Dominacion burocratica.

La Forma-Moda (ruptura de la logica totalitaria)

Verosimil, ni verdadero ni falso. Tiempos de creatividad y espectaculo.

Seduccién publicitaria vs Informacion.

Homo Ludens y nueva cultura de los medios.

Poder: Menos mecanico y mas estadistico. EI consumo. Abandono de la ética del ahorro (Ethos
Puritano) o hacia una Cultura Hedonista.

2-b

Nuevos territorios, nuevos ejercicios de poder, nuevas estéticas, nuevas culturas.

Narrativas publicitarias: El entretenimiento rapido, la filosofia del instante, la ética de los valores
flexibles, la estetizacion de la vida como LOGICAS PROPIAS DE LA FORMA MODA,
PUBLICITARIA Y TELEVISIVA.

La publicidad como espacio de estilo, distincion, filosofia Light, moda (consumo y apariencia)
comunicacion, mercado, y marca (simbolos). La T.V. como espacio publicitario.

2-c

El publico.

T.V. como Servicio social y los géneros discursivos.

2-d

la imagen y los espectadores.

El espectador, percepcion y cultura. Reconocimiento y rememoracion.

Tesis guestdlticas. Teorias generativas.

La Representacidn, y El Sujeto. (sujeto social, sujeto deseante, sujeto cognoscente)

2-e

Subjetividad mediatica, entretenimiento y conciencia politica.

Lo audiovisual como fluir leve-efimero-fragmentario, como paisaje simbodlico. El sentido colectivo.
Comunicacion: Intervencion; Comunicabilidad: interpelacion.

2-f

Las sociedades y los medios. Las instituciones y los medios en esta era.

Tecnologia y técnicas de la comunicacion.

Cuerpo, Prolongacion y Percepcion.

La aldea global. Cultura, T.V. y Hombre.

Bibliografia de lectura obligatoria:

2-a Lipovetsky Gilles; El Imperio de lo Efimero. Ed. Anagrama. Barcelona, Espafa.
“la publicidad saca las ufias” cap 2.

2-b Rincén Omar; Narrativas mediaticas. Editorial. Gédisa 2006.




“Narrativas publicitarias” cap 5
La imagen (y lo sociocultural) cap 2.

2-e Rincén Omar; Narrativas mediaticas. Ed. Gédisa 2006.
“culturas mediaticas” cap 1;
“La narracion mediatica” cap 3;

Tiempo estimado:
(Tp-De la idea al guion) 3 encuentros (4-5-6)

Unidad Temaética 3:

Las logicas del Mercado y el periodismo televisivo.

O de cdmo la légica mercantil capitalista nos constituye. Las interacciones la conversacion y la
entrevista en los medios (la entrevista televisiva).

3-a

Television y l6gica mercantil: EI Mercado Linguistico.
Gramaticalidad vs. Aceptabilidad.

Habito Linguistico vs. Habitus Linguistico.

Competencia Linguistica vs. Capital Linguistico.

Lenguaje espontaneo vs. Lenguaje Oficial.

Tensiones en el Mercado Linguistico.

Las desigualdades y los efectos de dominacién discursiva.

Las Circunstancias como Mercado.

Situacidn y circunstancias comunicativas.

Condiciones concretas de produccion discursiva.

Los interlocutores y su produccidn linguistica.

Comunicacién y Sociedad.

Producir textos adecuadamente. Hablar y hacerse entender. Entender e interpretar.
3-b

Conversacion y Entrevista:

Las Entrevistas en la Prensa televisiva.

Entrevista en los medios.

Tipos de entrevistas.

Momentos de la entrevista.

La puesta en escena: Cualificaciones, significaciones y presentaciones
3-c

Estructura social de la interaccion en el par pregunta-respuesta.
La entrevista

Mercado dominante y sujeto. Interlocutores.

Mercado inmediato.

Mercado secundario.

Mercado mediatizado.

Interrogacion, estrategia y poder.

3-e

El discurso televisivo:

Espectaculo de la posmodernidad.

Una teoria del espectaculo.

Cuerpo y Mirada.

Economia y seduccion:

Deseo-dinero-poder en la television.

Identificacién imaginaria.

Tipologia del espectaculo: Circo-Carnaval-Escena Italiana-Escena fantasma.
3-f

Periodismo y Televisién en la era de las culturas mediaticas:



Narrativa Periodistica una forma de realidad publica.

La informacion periodistica:

Dar forma discursiva bajo condiciones de velocidad, en fragmentos y sin contextos.
Tension entre lo observado y lo contable.

El periodista como narrador

Narraciones Televisivas:

T.V. como estrategia cultural; dispositivo tecnolégico; posibilidad de ser-relato, como modo
narrativo.

Sociedad telecéntrica y sus modos de relacién y modos de percepcion de la realidad.
Produccion de contenidos, el concepto de flujo televisivo macrorrelato.

Unificacién de lo fragmentario, criterio de identidad, autonomia y comunicabilidad.
Audiencias, saber narrativo.

El problema de los GENEROS TELEVISIVOS.

T.V., Arquetipos, hibridacién y formatos.

3-9

Lo real representado. EL DOCUMENTAL

Realizacién documental: el brief como documento y herramienta.

Elementos que constituyen el brief para realizacién documental

Modalidades documentales:

Expositiva

Observacion

Interactiva

Representacion Reflexiva.

Bibliografia de lectura obligatoria:
3-a Bourdieu Pierre, El Mercado Linguistico. (En BOURDIEU, P. (1985), ¢ Qué significa
hablar?.Economia de los intercambios linglisticos, Madrid, Espafia. Akal) fragmento-adaptado
3-b Brunner José, Las Entrevistas en la Prensa. (FLACSO, Santiago de Chile, 1984) entrevistas,
discursos, identidades. (Las Entrevistas en la Prensa.)
3-c Fornel Michel y Encreve Pierre, Estructura social de la interaccion en el par pregunta-respuesta.
(“LE SENS EN PRATIQUE”, en Actes de la recherche en Sciences Sociales, 46. 1983)
3-e Gonzalez Requena Jesus, El discurso televisivo: Espectaculo de la posmodernidad. Editorial
Céatedra, serie Signo e Imagen. Madrid, Espafia. 1988.
3-f Rincon Omar; Narrativas mediaticas. Ed. Gédisa 2006.

“Narrativa periodistica” cap 4;

“Narrativas Televisivas ” cap 7
3-g Nichols Bill, La representacién de la realidad. Cuestiones y conceptos sobre el documental
(Barcelona: Ed. Paidés, 1997)

“Modalidades documentales de representacion” Cap. 2; Cap 3

Tiempo estimado:

(Tp-edicion y rodaje) 2 encuentros (7-8)
(1er parcial) 1 encuentro (9)

(Tp-brief pro documental) 1 encuentros (10)
(Tp-entrevista televisiva) 1 encuentro (11)

Unidad Temaética 4:

La Percepcién Audiovisual. El analisis del texto audiovisual.

La imagen como experiencia multi-dimensional/direccional; proceso social; cerebral; psiquico;
semibtico, fisico y tecnologico.

O La imagen como fendmeno resultante de multiples variables

4-a

La percepcion visual.



Cosmogonia y mirada

Sensaciones exteroceptivas. (cuerpo humano y mundo exterior)

Percepcion estereoscécipa. Fovea centralis; puntos de fijacion; mirada preferenial, jerarquia
informativa...

Leyes de forma: Proximidad; semejanza; pregnancia; experiencia; cerramiento, continuidad;
movimiento comn.

La imagen como: (suma) proceso.

Estimulacion de la retina

Evocacion mental

Produccioén icénica

4-b

El analisis de la representacion:

Concepto de representar.

Niveles de representacién: contenidos; modalidad; nexos.

La imagen filmica:

Puesta en escena

Puesta en cuadro

Puesta en serie

El Tiempo y el Espacio.

Bibliografia de lectura obligatoria:
4-a Gubern Roman, La mirada opulenta. GG-Gustavo Gilli, Barcelona, Espafia. 1994
“La percepcion visual” cap 1
4-b Cassetti Francesco y Di Chio Federico, Como analizar un film. Paidos Ediciones. Barcelona,
Espaia. 1991.
“El analisis de la representacion” y “El analisis de la Narracion” cap 4 y 5.

Tiempo estimado:
(Tp-Audiovisual-documental) 2 encuentros (12-13)

Unidad Tematica 5:

Procesos de mediatizacién y produccion de significados.

¢Puede lo real estar en el Medio?

De como se ha comprendido el fenébmeno de la television, las audiencias y el poder de (en) los
medios.

5-a

El proceso de produccion del discurso televisivo. Ideologia y television.

La television: Pantalla ideolégica; El proceso de empequefiecimiento (una ventana al mundo). ¢Un
espejo de la realidad?

La TV. como reproductora y productora de la realidad.

Significacion y poder televisivo. Connotacién y denotacién en la TV.

Proceso de Encodificacion e ideolégicamente dominante.

Los medios y la aculturaciéon. El caso de la TV.

Los programas alternativos y sus limites en la desmitificacién de estereotipos dominantes.
Television, estereotipos y significados alternativos.

Television, escuela y familia. Las instituciones y los receptores. La negociacion de significados.

5-b

Mirada critica a la iconosfera contemporanea.

Ecosistema comunicacional.

Mediaciones.

Del pueblo al publico. Alfabetismo informatico e informatizado.



5-c

Mediaciones audiovisuales

Los Medios de Comunicacion y la organizacion (de la vision) de la realidad en:
Mundo socio-politico
Mundo cotidiano

Niveles: instituciones/accion social vs normas/impulsos

Estructuras: de gesta vs de parabola

Bibliografia de lectura obligatoria:
5-a Guillermo Orozco Gémez (Ed. DEGS. Universidad de Guadalajara.), T.V. y Produccién de
Significados.
5-b Gubert Roman, La mirada opulenta. 6p. cit.
“Mirada critica a la iconosfera contemporanea” cap 8
5-c Manuel Martin Serrano, La gesta y la parabola en la comunicaciéon publica.
(publicado en:
http://cvc.cervantes.es/obref/congresos/zacatecas/prensa/ponencias/serrano.htm .)

Tiempo estimado:
(Cruce-conceptual y analisis aplicado) 2 encuentros (14-15)
(2do parcial) 1 encuentro (16)

5. MODALIDAD DE TRABAJO:

El curso tendr4 una modalidad tedrica a cargo del titular o la profesora adjunta en la que se
abordaran integradamente los tépicos principales propuesto y se “hara foco” sobre los puntos mas
salientes.

Y una modalidad practica a cargo de la profesora Adjunta, Jefes de Trabajos Préacticos y —
alumnos— Ayudantes en la que se propondra:

Practicos de produccion de dos piezas audiovisuales (cortometrajes) de 7 minutos de duracion:
Un corto documental-periodistico y Un corto de ficcion.

Ver planificacién cuatrimestral.

6. PAUTAS GENERALES DE ACREDITACION Y EVALUACION

Para la aprobacion de la asignatura cada alumno requeriré:

- Asistencia al 75% de las clases.
Aprobar las instancias parciales de evaluacion (con 4 puntos o mas)
e Primera nota de evaluacion parcial:
Surgira de una evaluacion tedrica-escrita; la calificacion del proceso de produccién que
debera estar documentado (en el Proyecto de realizacion) y entregado en carpeta; mas la
calificacién obtenida por el corto de ficcién (1° producto audiovisual)
e Segunda nota parcial:
Surgira de la presentacion de un corto documental-periodistico (2 producto audiovisual) de
realizacién propia, el brief-carpeta de produccién y una evaluacién-tedrica oral, analisis -del
corto documental-periodistico y aplicacion teérica, a la luz de los textos de estudio
explicitados en este Programa.

La desaprobacion de los cortometrajes (ficcion y documental) implican la


http://cvc.cervantes.es/obref/congresos/zacatecas/prensa/ponencias/serrano.htm

desaprobacién de la cursada. No son instancias recuperables dado el caracter
préctico y evolutivo de realizacion.

Cada estudiante Tendra derecho a un recuperatorio de las instancias teoricas.

La ausencia a instancias de evaluacion supone la desaprobacion de dicha instancia.

Se evaluaran procesos y productos realizados por lo cual todos los alumnos deberan:

- Participar activamente en la clase, evidenciando lectura de la bibliografia recomendada en
tiempo y forma.

- Cumplir con los tiempo de entrega trabajos practicos solicitados. NO SE ACEPTARAN
FUERA DE FECHA.

- Aprobar todas las instancias de evaluacién parcial (Prueba escrita u oral, Documentos-
Proyecto de realizacién, Cortometrajes/Audiovisuales)

- Aprobar el examen final. (oral y/o escrito)

Bibliografia adicional para alumnos libres

e Carlén Mario/Scolari Carlos, El fin de los Medios Masivos —El comienzo de un debate- Ed.
La Crujia. Buenos Aires, Argentina. Abril 2009.

e Chion Michel-Lopez Ruiz Antonio, La Audiovisién: Introduccién a un andlisis conjunto de la
imagen y el sonido. Ed. Paidés, 1993.

e Dénis de Moraes (comp.), Mutaciones de lo visible: comunicacién y procesos culturales en
la era digital. Ed. Paid6s, Buenos Aires. Agosto2010

e Guillermo Orozco Gomez, Televisidén, audiencias y educacion. Ed. Norma. Buenos Aires.
Argentina. 2001.

e Hersh Carl; Produccion Televisiva, El contexto Latinoamericano. Editorial Trillas, México
1995.

e Rincdn Omar, Television, video y subjetividad. Ed. Norma. Colombia. 2003.

e Susana Espinosa (Compiladora), Escritos sobre Audiovision —Lenguajes, Tecnologias,
Producciones. Libro 3. Coleccién Humanidades y artes. Ed. UNLa. 2008

e Wiener Norbert, Cibernética y Sociedad. Ed. Sudamericana. Buenos Aires, Argentina. 1969.



Cronograma de actividades 2% CUATRIMESTRE 2010

LECTURAS REALIZADAS

(o]
Semana CL,\ASE PARA EL ENCUENTRO - ACTIVIDADES AULA
TEMAS
dZig gls%rgo 1 Introduccion a la asignatura TOMA DE APUNTES 401/PRODUCES
16 AL 20 Taller de Produccion AV . .
AGOSTO 2 Ontologia del Fenémeno AV (repartir consignas p/ clase 3) PRODUCES
MILLERSON + FELDMAN + VALE+
RTVE (Normas rodaje)
Realizacién-cuestiones técnicas: .
1 - Acercamiento al
23 AL 27 3 ¢Qué elementos hay que tener en d'Sp%S;th’efilgtriT: thos y
AGOSTO cuenta para lograr un efecto
persuasivo con la camara?
¢Cudl es la regla fundamental de Estudio
composicidn/encuadre del (acercamiento
lenguaje visual y en que consiste? camaras y luces)
(resolucién de
situacion)
2 - Resolucién de iluminacion
De la idea a la Realizacion: segun situacion
30/8 AL 3 4 ¢Qué debemos tener en cuenta S;Jezlzq;egodnesiogigg%zln
SEPT para que una narracion pueda corto de ficcion
REALIZARSE en lenguaje
audiovisual? (Didactica de las herramientas
a construir para proxima clase)
GUBERN + CASSETTI-DI CHIO L
3a - Resolucidn visual de
¢Qué relacion hay entre la secutertw_ua;a}rratl\;ﬁl ‘
representacion —iconocinética- y la representa 'r:’:rra? confliicto a i
percepcion humana? Estudio o
6 AL 10 A A . 3c — Presentacion de Story CCIMETE) > 1D
SEPT 5 éQue rel_a)uon hay entr_e: la line + sinopsis de produccion + portf':lnte
produccion, reproduccion y guién narrativo Monitor +
percepcién de significados y la reprod dvd

“telegenia”?

Toda produccién audiovisual pasa
por cuatro momentos: disefio de

Aplicacion de los conceptos al
analisis de un capitulo de
textos televisivos de ficcion.




proyecto-preproduccion-
produccion y posproduccion.
Hemos visto la primera etapa.
¢Coémo denominan a las tres
restantes Casetti-Di Chio?

Buscar ejemplos actuales de
ficciones y describirlos en un
texto que no supere las 20
lineas, en las que pueda
aplicar los conceptos

Del 13 al 17 Monitor +
SEPT fundamentales y sus erse] el
caracteristicas: representacion, P
espacio y tiempo.
(Didactica de las herramientas
a construir para préxima clase)
RINCON + OROZCO GOMEZ
¢En qué medida narramos y nos
narran las narrativas mediaticas?
¢Cuadles son las diferentes formas
mediaticas de narrar y cudl la 3b — Agregar elementos de
especificidad de cada una de audio y/o graficos para anclaje
ellas? de sentido —
: Isla de Edicion
Del 20 al 24 ¢De qué modo se comprendié el 3c - Presentacion de plantas por turno a
SEPT fenér%eno eelouicivo enp + Story board + planillas de solicitud de
produccién incluyendo la de grupos.

Latinoamérica durante el siglo XX?
Caracterizar cada etapa.

¢Qué relacion guarda la eficacia
del discurso televisivo con la
circulacion y refuerzo de los
estereotipos y de los patrones
estereotipantes que operan en la
sociedad actual?

rodaje




27/8 AL 1/10

MARTIN SERRANO+ GONZALES
REQUENA+VERON

Identificar y describir la evolucion
del espectaculo en la historia de
Occidente.

EXPLICAR de qué modo las
narraciones de gesta operan
sobre las relaciones sociales
institucionalizadas y de qué modo
se garantiza la cohesion
comunitaria con la mediacion de
los relatos de parabola.

Se puede afirmar que la T.V. en
particular y las narraciones
audiovisuales en general
responden a la ldgica del
mercado, el entretenimiento y el
espectaculo: Fundamente esta
afirmacion argumentando con los
conceptos que exponen los
autores.

éPor qué se afirma que a lo largo
del siglo XX se pas6 de un
destinatario -televidente- pasivo a
un destinatario auténomo, activo
y colaborativo?

3b — Presentacion del trabajo

3c - Rodaje y Montaje

Isla de Edicién
por turno a
solicitud de

grupos.

Monitor +
reprod dvd

4 AL 8 DE
oCT

EVALUACION PARCIAL
TEORICA ESCRITA

3c - Rodaje y Montaje

PRIMER
PARCIAL
LUN 4/10

11 AL 15
OoCT

10

18 AL 22
OCT

11

BOURDIEU + LIPOVETSKY +
ENCREVE-FORNEL+ BRUNNER

éPor qué la palabra tiene un valor
de mercado y cdmo se conforma
este?

¢Cudles aspectos comparten la
l6gica publicitaria y el hombre
posmoderno? ¢En qué aspectos
esta ldgica se opone a la légica
totalitaria y se convierte en pieza
clave en el avance social
democratico? ¢Cual contribucion
aporta la politica-espectaculo al
funcionamiento de las sociedades
democraticas?

¢Cémo se configura y dirime el
poder en el par pregunta-
respuesta?

¢Qué momentos fundamentales
transita la produccién de una
entrevista y cuales son sus
caracteristicas?

3c — Presentacion de soporte
AV + carpeta de produccion.
Visualizacion y andlisis.

4 - Definicion de tema para
corto documental

(Didéctica de las herramientas
a construir para proxima clase)

Monitor +
Reproductor de
dvd




NICHOLS + FICHA PARA 4 - Presentacién_ y avance
25 AL 29 PRODUCCION DOCUMENTAL sobre Brief :
ocCT 12 Estudio
. . 5 — Entrevista a dos cAmaras —
¢Qué diferentes miradas puede Realizacion y visualizacion
materializar un realizador en la
produccion de un documental? o,
Aplicacion de los conceptos al .
; - 3lisis de material didactico. Monitor +
13 ¢En que modalidades puede ana
1AL 5NOV configurarlas y como utiliza los o . Reproductor de
recursos para ello en cada caso? (D'dac“"‘?‘ de las h,e rramientas dvd
a construir para proxima clase)
AJUSTE DE CONCEPTOS Y | 4- Capturadeimagenes +
8 AL 12 ORIENTACION DE escrituracion Monitor +
14 REALIZACIONES Y B ; . Reproductor de
NOV ORIENTACION PARA LA 6 — Entrevista (ion una camara avd
EVALUACION 7 Escrituracién + Montaje
EVALUACION PARCIAL Presentacion de soporte AV
15N’?)';/19 15 TEORICO/PRACTICA Visualizacion y argumentacion | SeoelDO
MODALIDAD COLOQUIO tedrica
RECUPERATORIO DE AULA Y DVD-
22 AL 26 16 PARCIALES ORAL O ESCRITO MONITOR
ENTREGA
17 PLANILLA
CALIFICACIONES
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